


Ook aan de slag met een online campagne?

Wilt u graag aan de slag met online campagnes voor 
het creëren van meer bewustwording over 
verkeers(on)- veilig gedrag onder jongeren? 
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Verkeersveiligheid wat de mogelijkheden zijn in uw 
regio of raadpleeg de toolkit verkeerseducatie van 
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www.crow.nl/mobiliteit-en-gedrag/tools/toolkit  om 
te zien welke organisaties u kunnen ondersteunen 
bij de uitvoering. 
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de Force en het ministerie van Infrastructuur en 
Waterstaat - samen met de F10 gemeenten en 
maatschappelijke organisaties - zes verschillende pilots 
opgezet en uitgevoerd. In totaal hebben 15 gemeenten 
hieraan meegedaan. De pilots zijn geëvalueerd door 
Ecorys. Ecorys heeft de belangrijkste resultaten en 
leerervaringen uit deze pilot in deze factsheet 
samengevat.

Groot bereik, geringe kosten 
en bewustwording 

Tien middelgrote en grote gemeenten hebben 
de Social Deal campagne ingezet in het najaar 
van 2020. Meer dan 80% van de jongeren in de 
leeftijdsgroep 12 t/15  in deze gemeenten is 
hiermee bereikt, samen goed voor ruim 50.000 
jongeren. Het is niet waarschijnlijk dat een 
online campagne een directe 
gedragsverandering tot gevolg heeft. Maar 
herhaalde kennisoverdracht heeft in zichzelf 
ook waarde. Het zogenaamde mere exposure 
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reclame (boodschap) in aanraking komt, hoe 
beter de boodschap beklijft. Dit heeft niet alleen 
invloed op de herkenning en bekendheid, maar 
zorgt ook voor dat de boodschap positiever 
wordt beoordeeld. Bovendien zijn de kosten van 
een online campagne gering. 

Direct contact blijft 
noodzakelijk voor 
gedragsverandering

Het afgelopen jaar stond grotendeels in het 
teken van de coronamaatregelen met weinig 
gelegenheid voor live evenementen op school 
of tijdens festivals. Voor een daadwerkelijke 
gedragsverandering blijft direct contact en 
interactie met de doelgroep noodzakelijk. Dit 
schooljaar gaat TeamAlert aan de slag met een 
uitgekiende instrumentenmix waarbij live 
events en social media worden gecombineerd 
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De kosten van de Social Deal campagne 
bedragen maximaal €3.250 voor een 
gemeente met 15.000 jongeren of meer. 


